
Designação da Operação: Consolidação da marca PORTAL nos mercados externos, com produtos de maior 
valor acrescentado, utilização de técnicas de marketing inovadoras e presença em novos mercados.

Código do projecto: NORTE-02-0752-FEDER-071160

Objectivo Principal: Reforçar a competitividade das pequenas e médias empresas.

Região de intervenção: Norte

Entidade Beneficiária: Sociedade Quinta do Portal, S.A.

Data de aprovação: 23/12/2020

Data de início: 09/06/2020

Data de conclusão: 07/06/2022

Montante elegível: 205.830,00 €

Apoio financeiro da UE (FEDER): 92.623,50 €

Descrição do Projecto

A QUINTA DO PORTAL levou a cabo um projeto de investimento, iniciado em meados de 2020, e concluído em Junho de 
2023, após re-calendarização aprovada, face aos efeitos provocados pela pandemia COVID 19, apoiado pelo Programa 
Operacional Regional do Norte, no âmbito do PORTUGAL2020, cujo objetivo foi o reforço e consolidação da sua 
presença nos mercados externos.

A QUINTA DO PORTAL dedica-se a uma atividade transacionável e internacionalizável, como é a produção e 
comercialização de vinhos do Porto, Douro e Moscatel, de elevada qualidade.

Este projeto de investimento contemplou despesas na tipologia de investimento de internacionalização, com inovação 
em marketing e organizacional, respeitando a ações de promoção, prospeção e presença nos mercados externos, 
marketing internacional e à promoção das marcas e produtos da empresa, com o objetivo de reforço e consolidação 
da marca PORTAL nos mercados externos, designadamente:

•	 Participação em certames, concursos internacionais e provas de vinhos, como a LONDON WINE FAIR, a PROWEIN, 
a MUNDUS VINI, WORLD OF PORT e os concursos Selection Mondiale des Vins, Evo International Olive Contest e 
Brazil iOOC – international olive competition;  

•	 Realização de missões de promoção e prospeção, com vista à angariação de novos clientes e novos mercados, 
a um conjunto alargado de mercados alvo e/ou prioritários;

•	 Visitas às instalações da empresa de jornalistas especializados/líderes de opinião do mercado do Brasil;
•	 Registo de marcas;
•	 Implementação de ações de marketing internacional;
•	 Conceção e execução de material promocional e publicitário.

Pese embora a implementação deste projeto tenha decorrido, e em boa parte sido afetada, pela pandemia, que afetou 
toda a economia mundial, particularmente nos anos de 2020 e 2021, os seus objetivos fundamentais foram alcançados, 
com a consolidação da marca PORTAL nos mercados externos onde atua e nos novos angariados.
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